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EL CHAVISMO SE SOSTIENE
Y LA OPOSICION SE CONSOLIDA
COMO ALTERNATIVA
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Mesa de la Unidad
Democratica
MUD
[ Partido Socialista Unido de Ve-
nezuela (PSUV) gana las elec-
ciones presidenciales para darle
continuidad al proyecto politico

bolivariano sin Chdvez. Sin em-

Partido Socialista
Unido de Venezuela

PSUV

bargo, la migracion de una parte de la base
electoral chavista y el aumento significativo
de los sequidores de Capriles hacen que este
resultado electoral sea una victoria politica
de la oposicién democrdtica representada por
Mesa de la Unidad Democrdtica (MUD,).

FUENTE:
DESDE MI INSULA. HTTP://DESDEMINSULA.WORDPRESS.COM/TAG/NICOLAS-MADURO/
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UNA CAMPANA PARTICULAR
Las elecciones presidenciales del 14 de
abril en Venezuela fueron las primeras
elecciones en los Gltimos 14 afios en donde
Hugo Chavez no es el candidato del Partido
Socialista Unido de Venezuela (PSUV). Este
hecho sumado al corto tiempo de la cam-
pafia que sélo durd nueve dias (del 2 al 11
de abril), nos llevd a presenciar una cam-
pafia muy intensa por lo corta, y desmesu-
rada por el abusivo ventajismo oficialista.
Por un lado, Nicolds Maduro, candida-
to del PSUV, presidente encargado y ungi-
do sucesor de Chavez, dispuesto a utilizar
sin limites los recursos del Estado; y por el
otro, Henrique Capriles, candidato de la
MUD, electo gobernador del estado Miran-
da y politico experimentado que ha parti-
cipado en varias campafias electorales en
todos los niveles: local, regionaly nacional,
donde a pesar de perder la eleccion presi-
dencial del 7 de octubre, elevé los votos de
la oposicién en un 51 por ciento, pasando
de 4.292.466 en las elecciones presidencia-
les de 2006, a 6.5 millones en octubre 2012.
Tras el fallecimiento del presidente
Chavez el 5 de marzo y una semana de
duelo nacional llena de actos en honor a
su memoria, los primeros sondeos daban
20 puntos por encima de intencién de voto
a Nicolas Maduro. El luto y la conexion
emocional que se respiraba a principios
de marzo parecian un muro invencible de
vencer. Sin embargo, la pésima campafia
del PSUV, rodeada de errores garrafales en
el discurso de Maduro como en el que ase-
gurd que Chavez se le aparecio y le hablo
encarnado en un “pajarito” (despertando
criticas y burlas en las redes sociales alre-
dedor del mundo), fueron minando poco a
poco esa brecha. Faltando 4 dias para las
elecciones habian sondeos que tenian sélo
3 puntos por debajo a Capriles, habiéndo-
se reducido la distancia sustancialmente.

EL ESTADO-PARTIDO POLITICO

El chavismo ha convertido al Estado en el
partido de gobierno para sacar ventaja en
la campanfia utilizando todos sus recursos.
Los medios de comunicacién publicos lo
integran seis cadenas de television y alre-
dedor de 400 radios, sin contar los cientos
de medios impresos a nivel regional. El uso
de la propaganda utilizando la imagen de
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Chavez y el abuso de las “cadenas de te-
levision” en cualquier acto publico para
promocionar a Nicolds Maduro fue impre-
sionante. Ejemplo de ello es que solo el
principal canal publico, Venezolana de Te-
levisién (VTV), ha transmitido en total 3921
minutos de campafia de Nicolds Maduro
durante los 9 dias de oficiales de campanfia.
Mientras Capriles solo ha contado con 23
minutos de cobertura por VTV.

A esto se le suma el amedrentamiento
al que han sido sometidos los 2,5 millones
de empleados publicos y los cerca de 8 mi-
llones de personas que son beneficiarios
o pertenecen a algln programa social o

“misiones” del gobierno. La mayoria de los
organismos y empresas del Estado como
PDVSA ponen a disposicion sus recursos
para la organizacion y movilizaciéon de la
campafia oficialista.

No es la primera eleccion presidencial
del chavismo en donde la desigualdad, el
desequilibrio y la falta de transparencia
estdn presentes. En esta oportunidad el
hecho de que sélo el dia de la eleccién el
Comando de campafia de la oposicidn,
llamado “Simén Bolivar”, recibio en total
29.500 reclamos electorales, es una mues-
tra del abuso no sélo en el desarrollo de
la campafia electoral sino también el dia

) COBERTURA DE LA CAMPANA
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Actos de Campafia de
Nicolas Maduro en VTV
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de la eleccion. Entre la lista de denuncias
se encuentran: voto asistido o “coaccion”
al momento de votar, uso de vehiculos de
empresas del Estado para transportar sim-
patizantes, funcionarios pUblicos haciendo
proselitismo, personas con varias cédulas
no identificadas y propagandas del PSUV
distribuidas en centros electorales.

EL MENSAIJE DE CAPRILES

A pesar de todo el ventajismo y abuso ofi-
cial, el mensaje de Capriles estuvo lleno
de coherencia y apegado a lo emocional,
buscando recoger en él el sentimiento de
cambio dirigido a resolver los principales
problemas del pais como el poder adquisi-
tivoy la promesa de un “futuro mejor”.

El agotamiento de la economia, la in-
flacion descontrolada, la inseguridad des-
bordada, la devaluacion de la moneda en
dos oportunidades en los primeros 4 me-
ses del 2013, han servido de caldo de cul-
tivo para que un mensaje de cambio con
un liderazgo fresco tenga lugar. El 14 de
abril de 2013 Capriles consigui6 7.270.403
votos, que representan el 49.07%, cifra que
refleja un crecimiento de mas de 700 mil
votos del sector opositor en comparaciéon
a los comicios presidenciales del 7 de oc-
tubre de 2012. Esta cantidad de votos que
migré a la oposicién corresponden a los
686 mil votos de la base electoral chavista
que votd por Chavez en 2012.

Después de una lucha épica contra la
magquinaria electoral del estado, una dife-
rencia tan refiida de menos de dos puntos
porcentuales convierte el resultado en un
triunfo politico de la oposicion.

¢QUE PASO EL 14 DE ABRIL?
Venezuela estd constituida por un total de
23 entidades federales o estados. En las
elecciones presidenciales del 7 de octubre
de 2012, el candidato Hugo Chéavez obtuvo
el triunfo con el 55% de los votos ganando
en 21 Estados, perdiendo solo en Mérida 'y
Tachira. La participacion fue del 81%, una
de las mas altas de la historia electoral ve-
nezolana.

El resultado electoral del 14 de abril
da un vuelco a esta situacion. El candidato
presidencial Henrique Capriles sostuvo el
triunfo y reforzé su liderazgo en Mérida y
Tachira, fueron los estados donde la oposi-
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cion le saco la mayor ventaja porcentual al
chavismo, 14 y 26 puntos respectivamente.
En cambio el partido de gobierno encabeza-
do por Nicolds Maduro perdié la mayoria en
varios estados: Zulia, Miranda, Lara, Bolivar,
Anzoategui y Nueva Esparta. Obtener 8 es-
tados, sosteniendo sus bastiones y recupe-
rando espacios que se habian perdido el afio
pasado es una victoria para la oposicion.

Nicolds Maduro obtuvo la mayoria
de votos en 15 de los 23 estados, mante-
niendo al PSUV como el partido politico
mas importante del pais y garantizando la
continuidad del proyecto bolivariano sin la
presencia de Chavez. Sin embargo, la pér-
dida de espacios en los sectores populares
abre una revisién interna dentro del cha-
vismo sobre las debilidades y dificultades
del modelo econdmico y social propuesto
y desarrollado hasta ahora.

¢Y AHORA QUE?

La campafia presidencial del 14 de abril
estuvo marcada por un ventajismoy abuso
oficial por parte del gobierno que ha ten-
dido una nube gris sobre la legitimidad y
transparencia del Consejo Nacional Electo-
ral (CNE). La falta de regulaciones y contro-
les del uso de los recursos del Estado-parti-
do ha sido tan evidente que ha despertado
presiones internacionales asi como del co-
mando de campafia de Capriles para una
auditoria de las maquinas de votacién y el
recuento de los votos.

Lo cierto es que los resultados electo-
rales anunciados por el CNE marcaron el
inicio de un nuevo mapa politico en Vene-
zuela. EL 2013 estara caracterizado por una
oposicion consolidada y mucho maés con-
fiada, que intentard conquistar la mayoria
de las alcaldias en las proximas elecciones
municipales a mediados de afio. La inspira-
cion que transmite el liderazgo de Capriles
jugara un papel fundamental en el futuro
de la vida politica venezolana.

El nuevo Gobierno presidido por Nico-
lds Maduro intentard avanzar en la imple-
mentacién del Estado comunal y en pro-
fundizar el camino al Socialismo del Siglo
XXI, iniciado por Hugo Chavez. Sin embar-
go, la diferencia minima que lo hizo vence-
dorsumado al ventajismo con el que conto
en la campafa electoral lo convierten en
un presidente politicamente fragil y con
grandes retos para profundizar el proyecto
socialista en Venezuela.

Antonio de la Cruz, Director Fjecutivo de
Inter-American Trends, una firma consul-
tora en Washington DC

Leopoldo Martinez Felee, Director de
Investigaciones de Inter-American Trends,
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